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Lowen zum Anbeiflen Scli_ o
Originelles Direktmarketing %
der Deutschen Post

Ratherstr. 25

Diisseldorf, 27. Oktober 2005. lhr Engagement als Co-Sponsor der Cannes 40476 Dusseldorf

Rolle nutzte die Deutsche Post, um bei der ,,Nacht der Lowen-Tour 2005 Tel.: +49 211 61089272
einen Hauch von Céte d'Azur nach Deutschland zu bringen. Als Pate der Email: info@schokologo.com
Kategorie ,,Direct Lions” fiir die beste Direktmarketing-Kampagne lieR der
Konzern seine Gaste mit Hilfe von SchokoLogo (www.schokologo.com)
und ganz im Sinne der Patenschaft formlich dahinschmelzen.

Druckfahiges Bildmaterial
wird auf Anforderung gern
zur Verfugung gestellt.

Wer beim International Advertising Festival in Cannes nicht dabei sein konnte,

wurde mit der Lowen-Tour entschadigt: Von Ende August bis Mitte September

prasentierten WerbeWeischer, der deutsche Reprasentant des Werbefestivals,

und seine Co-Sponsoren die 40 deutschen
Gewinner der Cannes Lions 2005 in den Metro-
polen Hamburg, Berlin, Disseldorf, Frankfurt
und Mlnchen. Neben den weltberiihmten
Film-Léwen haben Kategorien wie ,Media®,
,press&outdoor” und nattirlich ,Direct” [angst
ihren festen Platz in der Branche.

Als Pate der Kategorie ,Direct Lions“ wurde

die Deutsche Post inrem hohen Anspruch an
ein erfolgreiches Direktmarketing auch wahrend
der ,Nacht der Lowen-Tour* gerecht und zeigte
sich von ihrer Schokoladenseite: Die insgesamt
5.000 Besucher, Gaste und Kunden erhielten
zum Abschied der jeweiligen Veranstaltung
eine ganz personliche Trophae: Den original
Cannes Léwen in Schokolade gegossen, mit
Liebe zum Detail und angemessen aufbewahrt
in einer hochwertigen, mit Posthorn gepragten
Geschenkschatulle.

Konigliches Direktmarketing: Die Deutsche
. Post beeindruckte mit ihren Cannes-Lowen

Aus feinster belgischer Schokolade hergestellt,
zogen die kreativen Kostlichkeiten unweigerlich
die Aufmerksamkeit auf sich. Flr die Deutsche Post waren dieser Auftritt sowie die Zusammenarbeit
mit SchokoLogo die gelungene Umsetzung des eigenen Marketing-Konzeptes, denn nicht nur Liebe
kann durch den Magen gehen, sondern auch eine erfolgreiche Kundenansprache.




